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Quelle(s) est/sont la ou les fonction(s) de cette identité visuelle 7

Dans quel contexte ou sur quel support sera-t-elle utiliséa?
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Qu'est-ce qui fait de nous une maille unique 7

Qu'est-ce qui nous démarque des autres mailles ? La beauce

De quelle maniére cette image vous parle ?
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la beauce
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Attention au symbolisme des images ! Un chiteau c'est beau mais gu'est-ce que ¢a raconte 7
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les fleuves

La maille ou le ou
la Loir(e) nous est
Cher (e)

Maille Cher(e)
Loir(e)

Trouver un nom

Le nom est déja une représentation d'une « image » du
collectif.

Afin de construire une identité visuelle cohérente, si on
décide de changer le nom de la maille, il faut définir le
nom en premier lieu, afin de garder la coherence.

coeur...

Coeur de France
Ceeur de Loire

Par exemple, la maille du bout du monde améne cette

idée de lointain, de bout du monde, donc on évitera par
?xemplel dal faire une identité visuelle trop centrée sur un Centre France
lieu particulier.
Coeur d'Orange
Il doit étre représentatif du collectif et/ou de la
région. Chercher 2 a 3 idées par personne. )
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Nos propositions source d’inspiration graphiques
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